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Komunikacja wizerunkowa i reklama z
elementami Al

- Specjalnoé¢ - studia | stopnia
Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

NOWOSC OD PAZDZIERNIKA Studia licencjackie

Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnos$¢?

Rozumienia i przetwarzania praktykowanych w organizacji procedur komunikacyjnych w zakresie jej
wizerunku zewnetrznego i wewnetrznego (reklama, public relations, branding)

. Zakresu prac i kompetencji réznych organizacji i firm z branzy kreatywnej

. Projektowania, takze graficznego, wspomagajgcego wizerunek organizacji i jej marki na rynku.

. Budowania kompetencji wtasnych i wiedzy w zakresie komunikacji, gospodarki, marketingu oraz mediéw
. Innowacyjnosci i kreatywnosci w komunikacji medialnej

. Zarzgdzania celami i budowania wtasnej pozycji na rynku mediéw.

Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Absolwenci specjalnosci zwiqgzanych z dziennikarstwem i PR prace znajdujg zazwyczaj w agencjach
reklamowych, PR-owskich i kreatywnych oraz realizujq ciekawe projekty biznesowe

Podczas studiéw zapoznasz sie z najnowszymi trendami i badaniami dotyczgecymi rynku medidéw, Public
Relations, reklamy i kreowania wizerunku.

Jako wyktadowcdéw na specjalnosciach zwigzanych z reklamg, public relations i komunikacjg zatrudniamy
specjalistéw z duzym doswiadczeniem praktycznym, majgcych znaczqcy dorobek w tej branzy.

Praca dla Ciebie:

. specjalista ds. marketingu @
. menedzer ds. kreacji

. Account Manager w agencji reklamowej

. szef zespotu kreatywnego

. Brand Manager

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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. kierownik ds. insights
. witasciciel agencji marketingowej/reklamowe;j.

Program studiéw

. marketing i PR — definicje, techniki, narzedzia
. branding

. projektowanie komunikacji

. identyfikacja wizualna

. prawo autorskie w reklamie i PR

. komunikacja w organizacji

. design wizualizacji.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



