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Market Communication

- Specjalnoéé - studia Il stopnia
Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

OD MARCA Studia magisterskie Angielski

Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnos$¢?

. Form, standardéw i formatéw dziennikarstwa internetowego.

. Narzedzi public relations w sieci.

. Technik e-marketingu.

. Prawa i etyki w epoce cyfrowej.

. Narzedzi do testowania i pomiaru efektéw w Internecie.

. Tworzy¢ i zarzqdzaé tresciami w mediach spotecznosciowych.

. Budowania marki miejsca — marketing terytorialny w sieci.

. Kreowania wizerunku organizacji w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych.
. Budowania marki osobistej.

Studia na tej specjalnosci adresowane sq w duzej mierze do menadzeréw medidw, brokeréw informaciji,
dziennikarzy big data, producentéw i prezenteréw.

Nie zabraknie takze oséb odpowiedzialnych za budowanie wizerunku — twércéw tresci, profili w mediach
spoteczno$ciowych, menadzeréw marki i planistéw mediéw — zaréwno pracownikéw etatowych, jak i
freelanceréw.

Ukonczenie specjalizacji daje absolwentowi specjalizacji teoretyczne i praktyczne podstawy do pracy w
dziennikarstwie mobilnym, blogowaniu oraz w zarzgdzaniu profilami w mediach spoteczno$ciowych.

Praca dla Ciebie:

pracownik dziatu komunikacji w organizaciji, @
specjalista od prowadzenia profili w mediach spotecznosciowych,
rzecznik reprezentujqcy organizacje,

specjalista ds. relacji z mediami (m.in. w zakresie tworzenia
komunikatéw prasowych i organizacji konferencji prasowych),

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Uniwersytet
B | Dolnoslagski DSW
Wroctaw

pracownik agencji public relations, w tym specjalizujgcych sie w
zarzgdzaniu kryzysowym.

Program studiéw

. Kreowanie wizerunku publicznego i medialnego
. Monitoring medidéw - efekt medialny

. Lobbing i sponsoring

. Dziatania w kryzysie

. Marka — tozsamo$é — reputacija

. Wizerunek organizacji

. Komunikacja z partnerami zagranicznymi i relacje z mediami
. Projektowanie nowych kanatéw komunikacji
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